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品牌願景｜BRAND VISION

未  來  辦  公  室  咖  啡  專  家



品牌目標｜BRAND GOAL

辦公室精品咖啡的專家
迎接  Workstyle 的到來



品牌核心價值｜BRAND CORE VALUE

低調不凡
以感官設計打造不凡體驗
Quiet Luxury Experience

服務原則

尊重合作
尊重每一個專業與創新的可能

Respectful Collaboration

內部文化

以人為本
以需求出發創新服務打造

People-oriented

內部文化

科學精準
以數據打造穩定高品質
Science-Driven Quality

工作哲學

以數據與研發為基礎，
從產地、烘焙到沖煮，
為每一次萃取建立標準。

團隊與客戶互為夥伴，
彼此的尊重與信任。

在合作之中找到更好的答案。
用內斂的設計與穩定的風味，
讓日常悄悄超越普通。

從每一杯咖啡，
回到真實使用者
的生活節奏與需要。



品牌定位｜BRAND POSITIONING

商務精品咖啡的先驅者
The Pioneer in Business Specialty Coffee

我們與工作相處的模式正在改變，面對變動的世
界，工作者必須以更彈性的模式，促進更頻繁的交
流。 CIRCO COFFEE 是專為企業用户量身打造的
咖啡品牌，除了與您共築幸福的工作氛圍，更協助
您在多元的商務時刻，激盪工作靈感，令工作表現
更加成功卓越。



品牌使命｜BRAND MISSION

以精品咖啡，提升辦公空間的日常體驗。
Bring Specialty coffee 
into the well-being workplace.

CIRCO COFFEE 想為您共築一份企業的
幸福感；除了對員工的細膩呵護，更傳遞
一種以客為尊的服務態度。
研究指出，好的咖啡有助於提升工作的專
注力，進而提升企業的盈利能力。



品牌屬性｜BRAND ATTRIBUTES

穩定
條理
靈活
自信

內在個性外在個性

能快速回應、應變能力強、客製化解決方案
展現現代化、前瞻性，勇於嘗試新方法與技術

用穩定、講究的每一杯咖啡 負責
理性
細心
美學

重視與客戶的長期關係

低調不張揚，決策理性、實際，重視結果
以人文本的服務精神，在乎客戶需求

將感知、創意與秩序融入工作環境

科學分析、原料與材質講究



品牌標語｜BRAND TAGLINE

Escaping From Ordinary

超越平凡



品牌策略模型｜BRAND STRATEGY MODEL

願景 VISION

品牌定位 POSITIONING

品牌使命 MISSION

品牌屬性 ATTRIBUTES

品牌標語 TAGLINE

價值 VALUE目標 GOAL

未 來 辦 公 室 咖 啡 專 家

辦公室精品咖啡的專家，迎接 Workstyle 的到來

以精品咖啡，提升辦公空間的日常體驗。
外在個性⸺穩定·條理·靈活·自信
內在個性⸺負責·理性·細心·品味

Escaping From Ordinary超越平凡

· 以人為本  · 科學精準  · 低調不凡 · 尊重合作

商務精品咖啡的先驅者
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The Spencerian Script

7reserving an Icon
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Minimum Size
20mm wild

Minimum Size
20mm wild
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Daily Selection

Special Selection

Limited Selection
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Particular Brand Main Color Luxury
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The Typeface



Brand LOGO
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The Typeface

Abel 
Primary Font

Primary Font

Secondary FontAaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMm
OoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

Californian FB 42pt

/ Regular

/ Regular宋體

Secondary Font
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AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMm
OoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

1234567890
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The Typeface

花香 / 龍眼 鳳梨 / 柑橘 / 酒韻
香味 甜度 酸度 口感

大象山 日曬  中淺焙 ( Agtron  #60-65 )/

Chang Mountains, Chiang Rai, Natural

泰國 清萊府 宋體  3 8 p t

宋體  5 5 p t

宋體  3 3 p t

宋體  2 5 p t

Californian FB 4 2 p t

宋體 33 pt Californian FB 20pt # 30pt
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Show some respect
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Design Application

227g±3%  

哥倫比亞

中焙 ( Agtron  # 48-52 )

Nutty Aroma, Caramel Flavor 
Medium Body and 
Heavy Finish.

Colombia

Single Origin
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The Brand Voice
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Escaping From Ordinary


